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Aprés un stage de fin d’études en

expérience utilisateur, ma curiosité et

mon envie d’approfondir dans ce Produits laitiers, Expérience utilisateur

domaine m’ont poussé & commencer | (UX), Alimentation infantile,

un doctorat (CIFRE avec Danone) Conception holistique, Cocréation

Mots-clés

Développement d'un cadre théorique d’évaluation et de conception de I’'expérience
globale de consommation des produits laitiers pour I'enfant de 6 a 12 ans
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