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Résumé (10 à 15 lignes max. à rédiger sous une forme exportable dans le Rapport Annuel.)  
 
Dans la période récente, la question des conditions d’élevage et d’abattage des animaux est 
devenue beaucoup plus prégnante dans le débat public, attirant l’attention d’un plus grand nombre de 
consommateurs sur le sujet du bien-être animal. Cette recherche étudie les effets de la 
préoccupation du bien-être animal sur la consommation de viande à travers deux enquêtes similaires 
menées en 2015 et en 2017. Les résultats montrent que cette valeur s’exprime de façon indirecte à 
travers la perception de risques liés à la santé, à l’environnement et à la violation de normes 
éthiques. L’impact indirect de la préoccupation du bien-être animal sur la fréquence de 
consommation par le risque éthique tend par ailleurs à se renforcer entre 2015 et 2017. Cet article 
contribue à modéliser et à quantifier l’impact d’une préoccupation sociétale croissante sur les 
comportements alimentaires et interpelle les professionnels des filières viande sur la nécessaire 
évolution de leurs pratiques. Nos recommandations vont ainsi dans le sens d’une meilleure prise en 
compte du risque éthique associé à la consommation de viande. 
 
 
 
 
 
 
(400 mots/ 2700 caratères max. pour l’ensemble des 4 rubriques ci-dessous)  
 
Contexte et enjeux : Le questionnement sur les conditions d’élevage et d’abattage des animaux est devenu 
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beaucoup plus prégnant dans le débat public, consuidant les professionnels de la filière à revoir leurs cahiers 
des charges et à davantage communiquer sur ce sujet. Mais les consommateurs qui se soucient du bien-être 
animal ont-ils modifié leur comportementy alimentaire ? 
 
Résultats : Une enquête quantitative sur un échantillon représentatif de la population française a été menée 
en juin 2015. La communication sur le bien-être animal s’étant fortement intensifiée en 2016, notamment 
sous l’effet des campagnes de l’association L.214, l’enquête a été reconduite en juin 2017 afin d’évaluer 
l’effet potentiel de ce changement de contexte. L’effet de la préoccupation du bien-être animal apparait 
comme indirecvt : c’est en renforçant la conscience de risques liés à la santé, à la dégradation de 
lenvironnement et à la violation de normes éthiques qu’elle vient diminuer la consommation de viande. Le 
phénomène tend à se renforcer en tre 2015 et 2017. 
 
Perspectives : Grâce à la comparaison entre les deux périodes retenues, la recherche met en évidence que la 
conscience du risuqe éthique exerce un effet croissant sur la consommation de viande. Elle contribue à 
modélier et à quantifier l’impact d’une préoccupation sociétale grandissante sur le scomportements 
alimentaires. La recherche confirme que les professionnels des filières viande ont intérêt à mettre en avant 
l’évolution de leurs pratiques auprès des consommateurs et à mieux prendre en compte le risque éthique 
associé à la consommation de viande 
 
Valorisation : article en français et en anglais dans Décisions Marketing (classée B liste HCeres Eco-Gestion 
2020) + interventions auprès des professionnels de la filière viande. 
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